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工业园区什么公交车车身广告

生成日期: 2025-10-26

明日传播***运营郑州独具特色的双层公交巴士和18米BRT快速公交车身广告,有效的形成覆盖全城的公交媒体
网络。为客户提供***的服务，纵向发掘客户品牌魅力，横向拓展客户品牌价值，从而呈现客户品牌愿景。双层
巴士实现广告的花式宣传公交车作为城市中人们出行的重要交通工具，也是一个性价比非常高的户外广告媒体
平台。在双层巴士的车身进行广告设计，能够在比较大限度实现创意广告的设计，也会带来非常好宣传效果。

众多的品牌以行业都可以借助双层巴士的载体进行车身广告的投放来提升产品**度、实现产品宣传以及品牌形
象塑造等目的。双层巴士受到运营成本、城市限高等问题的制约，不是每一个城市都有的，在有双层巴士的城
市中，也不是每条线路都适合双层公交车行驶的，种种条件的把关也使得双层公交车身广告成为了城市里的稀
缺资源。这在无形中会拔高受众的期待感和新鲜感，使得双侧公交车广告具有比较好的传播效果。
工业园区公交车车身广告找明日传播。工业园区什么公交车车身广告

公交车车身广告

较初始的公交广告设计十分简洁，一般都为在车头、车身悬挂横幅，供路过的人群观看，简陋、千篇一律
的广告设计对人群来说观赏价值并不是特别大，因此虽然说此时的公交广告投放有一定意义，但大部分人对投
放广告的品牌或产品难以产生鲜明印象。2017年中国公交广告趋势论坛在重庆召开，行业嘉宾深度就新传播环
境下的公交广告的突破、革新等方面进行了深度探讨如今的消费者变得越来越难“对付”，消费者期望如今的
广告不仅是广告，更是要求广告与消费者产生共鸣，如何投放能够走进消费者心里的广告成为了广告业界的必
答题。因此，不少公交广告开始走向艺术设计或是公益广告类型，以期盼触及消费者所想，在投放广告宣传产
品时为观看者带来一丝惊喜或欣慰。相比国内公交广告尚停留在推广产品上，国外的公交广告在推广产品时常
常还与设计感、巧思联系在一起，这也是国内广告所欠缺的亮点。。工业园区什么公交车车身广告苏州老城区
投放公交车的创意广告设计？
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    近年来，虽然随着抖音、快手等自媒体的兴起，似乎消费者的注意力被互联网媒体吸引着，但为什么
品牌还是很喜欢投放公交这种户外媒体广告呢？公交车是城市更常见的交通工具，市民出行对公交车有极高的
依赖度，乘坐公交的乘客数量群体庞大，所以也让城市的公交车广告成为众多商家营销的重要平台。公交车广
告主要分为公交车身广告、公交车内广告。公交车内广告相较于车身广告而言，其更多聚焦于乘客本身，乘客
长时间的待在封闭的车内，通过车内媒体的直面展示来传播广告内容。那么，公交车广告中车内媒体都有哪些
特点呢？1、乘坐人数巨大。公交是每个城市都必备的公共交通系统，也是城市居民出行的重要选择，居民每天
的工作、生活都离不开公交，这也使得公交车的使用群体极为庞大，在大城市每日乘坐公交的群体更是达到了
数以百万的级别。2、覆盖范围。公交车在城市中不断往返穿梭，公交路线一般为几十公里，以及几十个公交停
靠站点，将区域性媒体及户外媒体的特点发挥的淋漓尽致，信息传送面积广，若是多线路发布则信息覆盖范围
更为。3、接触次数频繁。城市常住居民中，大部分人都会选择公交车作为主要的交通工具，更会有60%左右的
乘客有固定乘车习惯，公交车内的多个广告位。

    恰恰在于受众的数量和接触频次。广告要达到一定的传播效果，需要达到一定的频次，研究表明超过
六次以上的传播才能引起受众的关注和记忆，而公交广告的发布，无论是乘公交还是自驾车出行的居民，在一
周内基本可以数次接触到公交广告。公交车广告公交广告较多的覆盖率和高频次的接触，使得品牌传播可以出现
“大军压境，黑云围城”的效果。快速点燃区域市场很多广告主在启动区域市场的时候，首先考虑采用的是当
地电视台和都市报，但却忽略了当地的户外广告媒体。事实上，以公交广告为标识的户外广告媒体，对于快速
启动区域市场，不但可以“飞天”，更可以“落地”。由于公交广告很多都分布流转在商业区、生活区，广告
传播更适合具有信息服务价值内容，比如商业企业的促销类广告、汽车新车型的上市广告、房地产新盘开盘广
告，以及一些全国性品牌进入区域性市场的产品广告。这些广告内容如果和周边受众的生活需求结合得更紧密，
并结合一些地面的促销公关活动，其传播效果会更好。公交车广告公交广告的形式也比较多样化，可以是单纯
品牌提示型的，以品牌名称和Logo为主，起到建立品牌记忆的目的;产品和促销型的广告，则以产品信息和服
务信息内容为主。苏州明日传播打造有效的公交车车身广告。
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随着数字化、程序化的发展，与人们对广告审美的要求提升，公交广告在未来将会朝着智能、科技、感性、潮
流方向发展，公交车内屏、公交站台广告都会朝着更加数字化、智能化、体验化的方向发展，如何将创意、数
字化与公交广告相结合，这是未来每个媒体人都需要考虑的重中之重。公交车车身庞大的平面空间具有无限创
新的可能，这相当于是两块巨大的画板，可供品牌方设计，好的设计能够具有强大视觉冲击感，能够在瞬间抓
住周围人的注意力，达到更加轻松有效地传播品牌方的信息、同时给予传播者深刻印象的效果。公交车广告能
够与艺术感完美结合。除了商业广告，不少公益广告也能够在公交车上完美结合：例如丹麦创意机构Pong与世
界自然基金会为了呼吁人们关注濒临灭绝的动物，在公交车上投放了一则“消失的动物”的公益广告，通过上
下车门将森林里的动物遮掩起来警醒人类，巧妙的广告设计与富有设计感的平面广告能够为公交带来不一样的
惊喜。苏州大市户外公交广告供应商？工业园区什么公交车车身广告

公交车车身广告费用是多少？工业园区什么公交车车身广告

在中国主要城市，至少75%的市民表示看过公交车身产品或者服务广告，相对于其他的户外媒体形式，车身
产品或者服务广告的传播方式是主动出现在受众的视野之中，在传播方式上较为“积极、主动”。从人的注意
力角度讲，移动的物体总是比较能被注意到，因此，惟一可以移动的车身媒体因此也更能在众多户外媒体中脱
颖而出，得到更多的注意，实现高到达率。近距离接触消费者车身产品或者服务广告的有效可视范围为270度，
从根本上消除了视角盲区。车身的两侧展示位，面积巨大，特别是在经过交叉路口时，画面展示充分。车尾展
示区，配合两侧展示面构成展示整体，并相当大延伸了产品或者服务广告的有效可视距离与角度。同时，针对
驾车者和行人，产品或者服务广告特别醒目，车身产品或者服务广告的高度位置正好与行人视线持平，可以将
产品或者服务广告信息近距离的传播给受众，达到较大的可视机会工业园区什么公交车车身广告


